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Especial / Balas, Caramelos e Pirulitos

DOCE GANGORRA

Producdo e consumo de confeitos exibem altos e baixos,
mas mantém o pais na sexta posicao mundial

1 o

BALAS E CARAMELDS PRODUCAN ACTAS I 380 ML TDNELADAS COULOCA 0 BRASL ENTRE DS SERS MADAES D0 PLANETA.

pais tem suado a camisa para
se manter enfre 05 primeiros
colocados do mercado mundial
de confeitos de aglcar
(confectionery). Segundo "
0 ranking mais atualizado
da Euromonitor Internatio-
nal, o Brasil ocupa a sexta
posican, afrds da China,
EUA, Alemanha, India e
Rissia. Apesar da proje-
¢d0 no plano internacio-
nal, o setor registra altos e
baixos na esfera domésti- =
ca, com Saldo mais para o i
lado positivo em balangos
recentes. Pelas planilhas
da Assoclacdo Brasileira das Industrias
de Chocolate, Cacau, Amendoim, Balas e
Derivados (Abicah), a producdo de balas,
caramelos, pirulitos e derivados avan-
¢ou modestos 1,5% no ditimo ano, su-
bindo de 378 mil toneladas (Y para 383
mil t e 2016. Alternativa a tend@ncia
de estabilizacio na cena doméstica, as
exportaghes cravaram alta de 17% no
periodo. Com a queda na renda e a des-
valorizagdo cambial, as importages, por
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sua vez, cairam 20%, repassa a entida-
de. Com a revisdo em curso nos habitos
de consumo, a disseminacio de tendén-
cias globais de nutricdo e
as mudancas no estilo de
vida, com a intensifica-
c8o de distirbios e surtos,
como a obesidade, a oferta
de confeitos agucarados
vem sendo submetida a
um acelerado processo de
mudangas. E sintomético
que a categona hoje regis-
fre receita maior com volu-
me menor, imertendo uma
posicao que durante anos
prevaleceu no segmento.
Projecdo da Euromonitor International,
calcula que o varejo de confeitos agu-
carados (sugar confectionery) alcance
em 2017 receita de RS 8 264.5 milhdes,
sem incluir a infiacan. De acordo com a
consultoria, ha cinco anos, as vendas da
categoria somaram RS 7.636,9 milhdes
(incluida a inflacio), e a previsdo para
o prédmo quinguénio indica avanco de
8,2%, fechando em RS 8.375.4 milhdes
{wer guadro a pag. 18).

Uma das constataches no setor &
que 08 brasileiros tém consumido me-
nos confeitos agucarados, aumentando
& compra de versdes com teor reduzido
0u 2ero aglcar, além de guloseimas com
apelo natural, especial, funcional e or-
génico — subentendida no sabor menos
adocicado a mitigagao do teor de agu-
car, porém nao a sua supressdo. Assim,
a preferncia tem recaido sobre itens

ORS0, DA FLORESTAL ACHATAMENTO DAS MAREERS. COM
LINHAS SUBMETIDAS A PRECTL

de maior valor agregado, como essas
variantes diferenciadas em formato, cor
e sabor, e também sobre marcas tradi-
cionais que puxam inovaghes e usam e
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abusam de agles nas redes sociais. Lan-
camentos nos moldes convencionais,
com agies manjadas como degustagies
nos pontos de venda (PDVs), podem ain-
dachamar a atenian do consumidar mas
nao se convertem em vendas massivas.
Ainda assim uma pesquisa do Conecta,
plataforma de pesquisa on-line do grupo
Ibape, encomendada pela Abicab, captou
que caramelos do tipo toffee, com 69%
de aprovagdo; pastilhas e balas de goma
— esta em menor intensidade — continu-
am sendo as modalidades mais aprecia-

CAMPEDES DE AUDIERCIA PONERESMOS A FLORESTAL
SEGURAM CORELARD.

das. Para os fabricantes de candies, es-
sas indicagdes impoem mais um desafio.
“A renda diminuiu e, com isso, cairam os
gastos supérfluos, que sustentam o nos-
50 mercado. Além disso, existe a pressao
de uma revisao nos habitos alimentares,
que estigmatiza o aglicar e acentua-se
cada vez mais a dificuldade de defender
posipies no varejo®, sintetiza Rosalina
Cardoso Vilela, diretora da Erian, tradicio-
nal marca mineira de chocolates, balas
e confeitos. Ela, no entanio, considera
que, mesmo com todas essas transfor-
magdes, ainda existem oporunidades a
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serem alcancadas com inovacdes nas
linhas e embalagens adequadas aos mo-
mentos de consumo.

Para a executiva da Eran, a oferta
muitas vezes consegue andar & frente e
se transformar na propria tendéncia. “Ha
uma oportunidade importanie com produ-
tos funcionais e candies com ingredientes
naturais”, percebe. A Erlan, assinala a di-
retora, acompanha es5as comentes e ava-
lia constantemente adaptagbes no mic.
“Nos Ultimos meses promovemos evolu-
¢oes nas embalagens,

fe, por consideramos primordial a
atendo nossa e de NOSSOS CONCOMeN-
tes as margens. Precisamos também
valarizar nosso produto e ndo ceder as
tentagdes do pedido facil, que compro-
mele toda a gestdo dos negécios”, ad-
verle ela. Entre revisdes de embalagens
£ 3 promocdo de mais itens no menu,
a Erlan renovou em tomo de 10% do
seu portidlo. Apesar dessa movimen-
tagAo, o camo-chefe da empresa conti-
nua sendo o tradicional Toffee Bombom
Erian, reconhecido nacionalmente pelo
diferencial da alta qualidade. “Nosso
caramelo com chocolate forma um con-
junto imbativel, que todos gostam e, por
isso, trabalhamos o produto ha décadas,
agora em diversas embalagens e sabo-
res além do tradicional, como menta,
cappuccino, dark e chocolate branco”,
repassa Rosaling. Paradigma no merca-
do de caramelos, o Toffee Bombom per-
sonifica o modelo hoje predominante de
item que, apesar de fradicional, evolui

revimos  gramaturas,
testamos formatos
para diferentes PDVS e
e Inserimos mais sa-
bores”, frisa Rosaling,
adiantando que ftem
mais novidades na in-
cubadora.

Apesar da para-
lisagdo provocada
pelo curto-circuito
na politica e econo-
mia do pais, a marca
mineira conseguiu
cravar crescimento
acima de 10% no -
timo exercicio, fruto
do trabalho de ven-
das e dessa revisao
permanente no mix,
observa a executiva.
“Messe momento,
a gestdo de custos
assume um papel
ainda mais impaortan-

HUE

Lsse wao pode fallfar!

Ideal para seu Ponto de Venda

chocolude, mrange ¢ cafe!
wfm».ga&.m.gtf

{35) 3339-2150
e hia com. br

Caromalo de
Leite Diet

Maio Ounha 2017 Doce Revista 17

incorporando a cada dia as
inovagdes da categoria, que
foi captado na pesquisa do
Conecta.  Recenftemente,
ressalta Rosalina, a Erlan
introduziu uma versao flow
pack para venda unitdria
no check-stand, incorpo-
rando a marca 2 tendéncia
de menor desembolso no
varejo de confeitos.

VENDAS ESTAVEIS

MNa Forestal, péndulo do ramo de balas
£m operaga no Sul do pais, o gerente de
marketing Adriano Orso avalia como esta-
vel a venda de balas e caramelos, apesar

Uma das caracte-
risticas da Florestal na
cena de balas é a dis-
posicao permanente de
langar produtos. Desde
2016 até agora, a em-
presa inseriu nove itens
no mix. Prova da efica-
cia dessa esfratégia, no
liltimo semestre as ven-
das avancaram 16,5%
sobre 0 mesmo periodo
do ano passado, crava
Ors0. Diferentemente de concorrentes, a
Forestal exibe ndo um produto ou marca
mas um menu de carros-chefe, do qual o
gerente destaca as linhas BrazilianCoffes,

VAREJO DE CANDIES  mswuies oe reug

CONFEITDS ACUCARADDS
(Sugssr Corfectionery)

PASTILHAS E GOMAS
CARAMELDS E TOFFEES

(Toffees. Carameds and Nougat)

DUTROS CONFEITOS
(Other Sugar Corfectioner

FONTE £ ELRDMONITOR INTERRATIONAL LTD 2077,

do registro de quedas pontuais principal-
mente em 2015 em relagio ao exercicio
anterior. “0s (ltimos trés anos realmente
foram desafiadores para o seior, com a
inflagan da inddstria doceira descolada da
oficial, exigindo sjustes para enfrentar as
turbuléncias”, relata ele. Alguns ftens da
categoria de balas e caramelos, entretan-
1o, conseguiram avangar, sendo a compo-
SicA0 do mix e marcas oferecida por cada
empresa o molor do avango ou recu.
“Produtos susceptiveds a preco acabaram
snfrendo com maior concorméncia e acha-
tamenio das margens®, assinala. Mas
considerando os resultados positivos ob-
fidos pela Rorestal no primeiro semesire,
Orso estima melhoras no cendrio para o
fechamento do ano.
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) ESTIATRA.

Balinha do Coracio e Bala Canela. Sob a
grife Boavistense, confrolada do grupo
Florestal Alimentos, ele as-
sinala as marcas Sonhare,
prestigiada hd quase duas
décadas, e a ftradicional
Banzé, a “bala do cachorri-
nho”, entre as principais no
reduto de balas mastigs-
veis do pais. “Tanlo a bala

Carlos Speltri, gerente de marketing
da Peccin, outra forga do setor com sede
no Sul do pats, confirma que o mercado
geral de balas sofreu retrai3o no inicio da
década atual. Mas nos ltimos trés anos
ele observa uma tendéncia de retomada
nos patamares de volume em categorias
especificas. “0 mercado brasileiro pos-
sul caracteristicas proprias e a indistria
tem conseguido atender as demandas,
adaptando muitas tendéncias mundiais
ao paladar doméstico”, argumenta Spel-
tri. Enire essas corentes e inclui o uso
de aromas naturals. A Peccin, 3 proposi-
io, capturou essa sacada na linha Pura
de balas mastigivels drageadas e reche-
adas, gue utilizam somenie esséncias
naturais de frutas. “Também percebemos
um espaco para sabores mais exdticos,
onde inserimos a bala mastigavel reche-
ara Acai Brasil, com excelents receptivi-
dade”, informa ele.

Além dessas tacadas, a Peccin ban-
ca apostas no circuilo de produtos de
maior valor, inserindo na linha Tribala,
carro-chefe da empresa no front de
halas mastigaveis especiais, um item
gue se escora nos apelos de indulgén-
cia e experiéncia de consumo. “Trata-
-se da versdo Banana Caramelada,
bala mastigavel com base frutal que
imita a experiéncia de degustar uma
sobremesa”, descreve Spelfri. Apesar
de reconhecer 0 movimento crescente
em prol da reducio de
produtos  agucarados,
ele considera que con-
tinuard existindo espaco
para produtos indulgen-
tes, inspirados na en-
trega de sabor e prazer.
“A reducdo de aglcar &

e café como a de formato uma tendéncia que vem

de coragao foram pioneiras se consolidando, e ja ha

BMm Suas calegorias e, ao uma parcela do merca-

lado da bala em formain de  SPETALDAPECCMADWIACAOEE o ypiiada a esse tipo
TEMDENCIS

bolinha e sabor de canela omssnc " de produto”, sublinha

formam um wolume pesado Ele frisa que a linha Tri-

de vendas até hoje para a companhia”,
resume o gerente.

bala conferiu & Peccin pioneirismo no
langamento de uma bala mastigdvel
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drageada com recheio e essa inova-
¢do se traduz em lderanca da marca.

SEM ACUCAR

Para Anderson Freire, gerente de
marketing de biscoifos, chocolate e gu-
loseimas da Arcor, balas e derivados
apresentaram leve crescimento em fa-
turamento nos Gitimos anos, apesar da
queda acentuada em volume. “Fol prin-
cipalmente pela ascensao dos segqmen-
tos de maior valor, como drops, balas de

SIDMET BRATT, DA GOURMAND
BALAS E CURAMEL DS IWPDR

gelatina e chicles sem acu-
car, que trouxeram inova-
¢ies e se enquadraram na
nova realidade do consu-
midor®, percebe. Antena-
dos, acrescenta Freire, os
consumidores  brasileiros
estdo sempre de olho nas
novidades e, com a inter-
net e as redes socials, as
inovaghes globais acabam
impactando a demanda.

MEGREIRCS, D& HUE NERESS0 M UNAD
DE DISTRELIDOR
ESPRNHOL.

“Um reflexo disso é a
linha Grego, inspirada na
arrancada dos iogurtes
do tipo grego, incorpora-
da & marca de caramelos
Butter Toffees; e o novo
sabor chocolate Amargoa,
que & outra tendéncia
mundial”, exemplifica o
executivo. Marca nime-
o um da Arcor no reduto
de balas, a Butter Toffees

DR —Quais dessas tendéncias se !raduz em pmds.dns ms
tribuidos pela Iinum'lmd"

Weinrich e Schneekoppe; pela belga Defalall[e

Droste, a inglesa After Eight;

al de candies importad

norie-american

DR - .lunas coma avaha esse movimento 3 favor da miti-
gacao de prnmlns acucmuos‘*

DR - Como avalia o consumo de halas/caramelos impor-

DR -A ofma de produlos e o consumo acompanham as

tendéncias mundiais?
Bratt —
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sobressal na categoria de caramelos
com diferenciais de qualidade, associa-
dos & cremosidade, ao recheio e a um
amplo portidlio de sabores. “A marca
tem um relacionamento de mais de 30
an0s Com 0 consumidor & segue Como
lider na categoria, possuindo 81% de
share volume”, repassa Freire,

Na garupa da frilha aberta pelo con-
sumo de balas isentas e aclcar, a Hué
Alimentos se inseriu na estatistica de
crescimento do setor em pleno ciclo de
estabilidade. Mascida em Sao Lourengo
(MG), a empresa abriu as portas 30 anos
atrds com a fabricagio de uma linha
de caramelos, que fez nome na cida-
de e regiao como as “balas pretinhas”,

YOCUARMIX

SABCRES INDWADORES BUSCA PERMANENTE DE NOVIDACES M PECON.

caramelos de leite diet, antes consumida  Hué embarca sua linha de caramelos
apenas por diabéticos e hoje estendida  diet para 0 mercado europeu, através

a um piblico maor, que compreende  de um distribuidor da Espanha.
consumidores em  busca
de alimentacdo sauddvel”,
comenta o executivo.

Para ele, esse fildo as-
cendente exige sortimento
para que esses consumi-
dores encontrem no ponto
de venda (PDV) itens ade-
quados as diversas oca-
sifes de consumo. Assim,
a Hué oferece uma linha
completa que desdobra o
caramelo de leite diet em
versbes com chocolate,
café e morango, além da variante meio
a meio, com metade de cada versdo.

EMPREGD DE INSREDIENTES DE PONTA MASTIGAVES E PIRULITIES ATEDIHDS MO MIX [V SANTA FITA.

receita familiar transmitida de pai para
filho, informa Daniel Negreiros, geren-
fe comercial da empresa mingira. “Mos
Uitimos anos observamos o potencial
de crescimento nas vendas da linha de
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“Ainda temos uma parceria com uma
empresa farmacéutica para a produ-
¢do de um caramelo enriquecido com
calcio e vitamina D", informa Negreiros,
acrescentando que, no front exterior, a

Para a fabricante
de balas Santa Rita, o
baque da crise nos Wit-
mos anos gerou proble-
mas no abastecimento
de insumos commaodi-
ties, pressionando cus-
tos e exigindo ajustes
com repasse para o
mercado, observa Bru-
no Almeida Carvalho,
gerente de marketing
da indistria mineira.
“Buscando atender a
demanda. introdiuzimos ingredientes di-
ferenciados para tornar as linhas mais
agraddveis e interessantes, a exempio
de pirulitos com sabores marcantes,
que hoje formam a linha de aredinhos”,
reporta o executivo. Para ele, as maio-
res tendéncias em confeitos agucara-
dos refietem a busca de novas experi-
éncias de consumo e o wso de sabores
inusitados. “Além disso, avanca cada
vez mais a demanda de itens diet e com
ingredientes naturais”, observa.

Atenta a essa movimentagao, a San-
ta Rita enfatiza sua linha de balas mas-
tigévels sortidas, sequndo Carvalho, a
tnica no mercado com derivados de leite
e maior variedade de sabores em uma
Uinica embalagem. “Qutro item chave no
nosso miv 580 05 caramelos a0 leite que,
inclusive, ganharam o Prémio Doce Re-
wvista, no ano passado”, frisa ele. »
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