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DIA DAS MAES
Dicas para alavancar faturamento
em data sazonal com produtos,
exposi¢do, atendimento e xplice
decoragdo diferenciados companhic
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A ESTREL

DO PRIMEIRO
SEMESTRE

Dia das Mdes alavanca
perspectiva de vendas em
até 20% para fabricantes
de itens sazonais

por Andréia Martins
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Elaboramos
campanhas de
imagens com
a temética do
Dia das Mdes

Eduardo Avendanho,
consultor comercial
da Bio Extratus

Caso isso seja estenda

Faga um balango de como foi o

'movimento em sua loja no Dias
das Maes dos anos anteriores e
verifique se precisaré contratar mais
pessoas. Aproveite a proximidade com
seus clientes nesse momento e os
convide com antecedéncia a fazerem
as compras para o Dia das Maes
em sua loja. Se possivel, promova
um café da manha para as maes
oferecendo-Ihes produtos que sdo
comercializados na loja.

Destacamos, no inicio desta
matéria, a perspectiva de
crescimento em vendas da Famiglia
Zanlorenzi em 20% no periodo.
Para conquistar esse resultado, a
companhia pretende realizar agdes
de do e

‘© horério de sua loja nesse periodo.
Muitas pessoas querem presentear
suas mées, mas, por causa de outros
compromissos, ndo conseguem ir is
lojas nos horérios Por

embalagens especiais para deixar
seus produtos com acabamento mais
premium e presentedveis. “Os famosos
kits também serdo nossa aposta.

Ci de um e duas

causa do bom volume de vendas que o

tacas, eles tém visor e alca, e estardo
nas versGes Lunar Oro

Dias das Mdes p , vale a pena
estender o horério comercial nos dias

que o antecedem.

Eduardo Avendanho, consultor

comercial da Bio Extratus, enfatiza
que nessa data a industria prepara
diversas acGes para os pontos de venda.
“Elaboramos campanhas de imagens
com a temética do Dia das Maes. Os
produtos sido lancados e trabalhados
para oferecerem uso constante. Temos
nichos teméticos e sempre buscamos
fazer parcerias com os lojistas a fim de
que, junto aos nossos distribuidores,
acoes possam ser realizadas para a
obtencdo de uma exposicdo melhor e de
melhores resultados’; explica.
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Asti e Brut, e também Lunar Perfetto
Brut, Moscatel e Rosé Brut’; completa
Teodosio Piedrahita, diretor-comercial
da empresa.

a companhia
pretende
realizar agdes
de degustagdo

ressaca pascal vai ser mais curta §
neste ano. Isso porque a data foi ¥
comemorada com uma diferen-
ga inferior a trinta dias do Dia
das Mies, que acontecerd no dia 14 de
e curto periodo entre comemo-
ragies no calendirio comercial tem bene-
ficiado o comerciante que poe uma grande
énfase nas vendas sazonais. Mas engana-se
quem segue uma cartilh i
por mix ¢ agoes em sua loj
a data. Considerado o segundo momento
de maior importincia em vendas no varcjo
brasileiro - atrés apenas do Natal -, 0 Dia
das Mies requer uma atengio redobrada
nessa composigio especial. Com perspec-
tivas de vendas animadoras, a industria
acredita na credibilidade que as mies tém
junto aos filhos, na qualidade de seus pro-  Cabe a0
dutos e no bom desempenho das catego-  comerciante
rias no ponto de venda. “Temos a expec-  $er criativo
tativa de crescimento de 20% em relagio e saber como

maio.

Facilite a vida do cliente que

é Inseguro ou ndo sabe o que
comprar. A primeira opgéo consiste em
oferecer kits presenteaveis com itens
40 mesmo periodo no ano anterior”,avalia - deve promover  de beleza, alimentos importados ou

bebidas finas. Faga combos por faixa de
preco e por motivos, facilitando a vida

Teodosio Piedrahita, diretor-comercial da 0 que tem
Famiglia Zanlorenzi, fabricante de vinhos, para oferecer
sucos ¢ espumantes. Nesta edi¢do, a revista  Mario Persona, de seus clientes para poder presentear
VAREJO DE VIZINHANCA destaca  consultor de melhor suas maes. Se, mesmo assim, a
11 dicas de exposicio, atendimento, mix ~Marketing no Varejo  ddvida sobre a melhor opcdo persistir,
de produtos ¢ decoragiio para o vargjo ali ofereca um vale-presente e tenha a
mentar de bairro atender a clientela com possibilidade de realizar vendas extras
qualidade para o Dia das Macs. Confira: quando a mae for trocar o vale na loja.
“Cabe ao comerciante ser criativo e

Mario Persona, consultor de

Marketing no Varejo, destaca duas
familias de produtos para o periodo.
A primeira é composta por itens
presentedveis, como flores, caixas de
bombons e chocolates, utensilios para
casa, hidratantes corporais, sabonetes
especiais e canecas decoradas. E a
segunda reiine produtos para os filhos
prepararem uma refeicio no domingo
especial, com molhos prontos, massas,
tébuas de frios, vinhos e outros itens
para uma cesta de café da manha.

saber como deve promover o que tem
para oferecer’, diz Persona.

Sabemos que em uma loja de um a

quatro caixas, a presenga de espaco
livre é quase uma utopia. E quando se
trata de datas especiais, é necessario
adequar o local para valorizar as
vendas. Pense no layout da loja a partir
da porta de entrada e evite obstaculos e
bloqueios visuais. Uma livre circulagdo
permite que os clientes tenham uma
viséio ampla da loja.
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ltens diferenciados, como frutas

secas com cobertura de chocolate,
podem ser expostos nas gondolas de
confeitos e também nas proximidades
da secao de FLVs, ao lado dos potes
de frutas secas convencionais. A dica
de Walter Leone, gerente de Markeling
da La Rioja, € simples e, segundo ele,
eficiente. “A expectativa é sempre a
mais otimista possivel. Vamos dar
destaque para a linha de frutas secas
com chocolate em bandejas com
500 g, apresentada nos sabores Avels,
Damasco, Castanha de Caju, Améndoa,
Banana Passa, Uva Passa, Macadamia,
Castanha do Brasil e Cranberry’,
informa Leone. Degustacdes serdo
promovidas pela empresa no periodo
que antecede a data.

A secao de bazar ganhara novidades
no Dia das Maes deste ano.
Especialista em utilidades domésticas
em vidro, Nadir Figueiredo apresenta
opcdes com boa relagcdo custo/
beneficio para a ocasiao. Tigelas, potes
com decoracdo vintage, assadeiras
e outros itens chegam ao varejo em
embalagens presenteaveis. “Temos
dois grandes momentos de lancamento
no ano. O primeiro é anunciado para
as festividades do Dia das Maes. Isso
prova a importdncia da data para os
nossos negocios”, diz Paulo de Paula
e Silva, diretor de Marketing da Nadir
Figueiredo.

A categoria de azeites é o carro-

chefe da marca La Violetera, mas,
no Dia das Maes, a linha ganha o reforco
de coadjuvantes importantes, como
frutas secas, azeitonas e snacks. “Minha
dica para o varejista é: pratique um
prec¢o adequado. E importante oferecer
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Maio vai ser
um meés de
recuperagdo
em relagao
aos anos
anteriores.
Nossas vendas
chegam a
aumentar 10%
nesse periodo
Patricia Bratt,
diretora de
Marketing da
Gourmand Alimentos

toda uma diversidade de embalagens e
tamanhos, com foco na forca da marca
e em sua qualidade’; comenta Kléber
Ronkoski, gerente de Marketing e
Vendas da La Violetera. Calcada no bom
desempenho em vendas, a companhia
destaca os azeites extravirgem nas
versdes 250 ml e 500 ml, e a embalagem
na versao promocional “Leve 500 ml e
Pague 470 mI".

E certo que o Dia das Maes esteja

entre as melhores datas para
venda de chocolates e bombons. Essa
€ 3@ época em que marcas premium
ganham espaco nas géndolas com suas
embalagens diferenciadas e sabores
internacionais. A importadora Gourmand
anuncia novidades para a época e boa
expectativa para suas vendas. “Maio
vai ser um meés de recuperacao em
relagcdo aos anos anteriores. Nossas
vendas chegam a aumentar 10% nesse
periodo’, salienta Patricia Bratt, diretora
de Marketing da Gourmand Alimentos.
Entre as novidades, a empresa traz ao
comércio a linha Colian de chocolates
com recheio cremoso, além da linha
inglesa Churchill's apresentada em
latas decoradas, bombons belgas
Delafaille e da marca alema Laroschell.
“Com uma boa exposicdo, produtos
diferenciados vao dar bom retorno
ao estabelecimento’; completa a
executiva. ¥4



