DIA DOS PAILIS

Dia dos Pais marca o inicio do
calendario sazonal para o segundo
semestre de 2016, quando as
vendas podem aumentar

por Andréla Martins
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Neste ano, o comércio nacional de-
verd movimentar cerca de 5,6 bilhdes
de reais durante o periode comemo-

20‘ wwwyarejodevizinhanca.com.br JUL 2016

rativo. O levantamento, realizado pela
Fecomércio-R] - Federagio do Co-
mércio do Estado do Rio de Janeiro,
em parceria com a empresa de pesquisa
Ipsos, retine a intengio de compras nos
setores de alimentagio, vestwdrio e aces-
sorios. Apesar do cendrio recessivo na
economia brasileira, foi detectado um
aumento de quatro pontos porcentu-
ais na intengio de compras para a dara
comemorativa. O total que declarou ter
intenci sentear 0s pais aumen-
015 para 36% em 2016.
llo, sicia da Hibou, em-
ramento de mercado e
consumo, o local escolhido pelo filho ou
esposa para realizar a compra dependerd
da proximidade do trabalho ou da casa,
ou até mesmo da diversidade de opgaes
oferecida por cada estabelecimento, A
executiva lembra que a oportunidade
para o varejo de vizinhanga alimentar
bate & porta. “A compra do presente varia
de acordo com a classe social e a dispo-
nibilidade de tempo do filho, e muitas
vezes o proprio presente é um almogo ou
jantar”, afirma.

Eis sete dicas e novidades de mercado
que prometern tornar o ponto de venda
mais atrafive durante o periodo que ante-
cede o Dia dos Pais.

POTES: AIVULEAGAS

Para ndo errar a mio quando am-
bientar a loja e escolher o melhor
mix, o lojista precisa seguir um pla-
no de acdo certeiro, focado no perfil
do seu cliente. Mao se esquega de que a
data estimula a circulagio de consumido-
rés ém secoes como bebidas alcodlicas
e bazar. O Sebrae - Servigo Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas

langou uma cartilha especifica para ajudar Em um

o comerciante a aumentar suas vendas. O mercado
material concentra orientagGes para que o normalizado,
lojista tome alguns cuidados. Por exemplo, o Dia dos
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perder oportunidades de venda nem ficar
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de produtos e servigos; oferecer promo- resultam em
goes; e oferecer sugestdes por faixa de quase 10% de
precos também estio entre as instrugBes incremento
de apolo ao comerciante.
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Aposte no novo. Normalmente, diretora de

ndo é comum encontrar itens Marketing da

relacionados a bazar em uma importadora

loja varejista de vizinhanca. Gourmand

CDs, DVDs, livros, artigos esportivos e
cosmeéticos sdo produtos procurados

na época. Com maior valor agregado, os
itens podem aumentar a rentabilidade da
loja. Também aposte em titulos conheci-
dos e de valor médio para aqueles que
pretendem desembolsar menos pelo
presente. Aventais e facas para churras-
co também constituem uma boa pedida
para o periodo. Leambre-se de destacar
os itens presenteaveis em areas de maior
movimento.

A Gourmand Alimentos reuniu
seus produtos mais desejados
pelo pdblico masculine em uma
selecdo de chocolates importa-
dos. A empresa traz ao varejo o chocolate
After Eight, da Nestlé inglaterra, os bombons
de chocolate belga Delafaille, os chocolates
com recheio de bebidas da Weinrich e os
bombons com bebidas da Laroschell. “Em
um mercado normalizado, o Dia dos Pais &
uma das datas de grande nimero de vendas
de produtos, gue resultam em guase 10%
de incremento. E o que esperamos para
este ano”, declara Patricia Bratt, diretora
de Marketing da importadora Gourmand
Alimentos. A empresa pretende promover
degustagdes no ponto de venda.

Normalmente, em datas espe-

ciais, quem compra ndo € quem

usa. Diante disso, € necessario

que o vendedor tenha argumen-
tos de venda diferentes e saiba dar expli-
cagoes detalhadas quanto a forma de uso
dos produtos. O vendedor devera seguir trés
passos: O primeiro & se apresentar ao clien-
te & cumprimenta-lo pelo nome. O segundo
@ deixar o possivel comprador & vontade e
o terceiro e estar atento caso seja chamado
para ajudar na compra.
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